_ Direccion General de Comunicacion Universitaria

Diagndstico

Resulta esencial para los tiempos en que se desarrollan las actividades de la UACJ considerar los
elementos de la comunicacién y el uso de la tecnologia. Para esta Direccién, la comunicacién
universitaria conlleva un compromiso y responsabilidad que, si bien se cuenta con el personal
suficiente y en su mayoria con perfil profesional adecuado, es necesario implementar una agenda
de capacitacion y actualizaciéon con enfoque en el servicio y el manejo de las nuevas tecnologias
de la informacién y la comunicacion, asi como redefinir el horario de trabajo y continuar la
gestidn para restructurar el organigrama por funcién. Es necesario identificar, documentar y
socializar cada uno de los procesos con los que se opera en el drea con respecto al enfoque de
trabajo actual. En cuanto a la infraestructura, se busca generar un programa de actualizacion y
mantenimiento al equipo instalado y gestionar la asignacion de recursos extraordinarios para
modernizar o actualizar el equipo que asi lo requiera.

Estamos en la posibilidad de consolidar la cooperacidn e intercambio con otras IES, pues la UACJ
ya es parte de redes como Altexto, EULAC (Editoriales Universitarias de Latinoamérica y el
Caribe), ademds de pertenecer a la Comisién de Libros Universitarios de la CdAmara Nacional de
la Industria Editorial Mexicana, asi como televisoras y productoras de radio y televisidn a nivel
regional. La revisidn y actualizaciéon de la normatividad en materia editorial es necesaria para
tener la posibilidad de contar con un plan que permita a la Institucién diversificar las
publicaciones que se ofrecen y con ello ampliar la atencidn del publico ya cautivo y tener acciones
concretas sobre el publico potencial, en niveles nacionales e internacionales aprovechando no
solo la posicidn geografica de la Universidad sino la tecnologia misma. Estamos ciertos que el uso
de distintas plataformas tecnoldgicas permite hacer eficiente la difusiéon teniendo acceso a
distintos publicos, atender a la inmediatez y economizar costos.

Mision

La Universidad Auténoma de Ciudad Juarez es una institucion publica, comprometida con su
entorno, que satisface las necesidades de educacién superior en el estado de Chihuahua con
equidad y excelencia; se erige como un agente transformador, con alto liderazgo y que
contribuye al avance en la ciencia, la tecnologia, las humanidades, la cultura y las artes.
Su misién es formar ciudadanos éticos, comprometidos con el desarrollo integral de sus
comunidades y profesionalmente competitivos; crear, preservar, transmitir, aplicar y difundir el
conocimiento, asi como extender los servicios universitarios a la sociedad para coadyuvar
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responsablemente a la atencidén de sus necesidades locales y regionales. La UACJ cumple su

mision a través de un capital humano altamente calificado, programas académicos con
reconocimiento de calidad, actividades de difusion cultural y divulgacién cientifica, servicios de
extension y vinculacion oportunos e innovadores, infraestructura y equipamiento fisico y
tecnolégico de vanguardia que facilita el desarrollo de las funciones académicas y
administrativas; asi como mediante una estructura organizacional pertinente, equitativa,
sustentable, transparente y certificada.

Vision

Para el afio 2024 la Universidad Auténoma de Ciudad Juarez es un referente nacional en la
formacion integral de ciudadanos que promueven éticamente el mejoramiento de la calidad de
vida de sus comunidades; en la generacidn pertinente e innovadora de conocimiento que incide
en la solucion de problematicas reales del entorno, asi como en la vinculacién y extensidn con
los diversos sectores de la sociedad. Es reconocida y cuenta con prestigio por su cobertura,
excelencia, responsabilidad social, pluralidad, gobernanza, transparencia, transformaciones
tecnoldgicas e inteligencia institucional.

Alineacion PIDE

Eje Estratégico

E1 Formacidn integral, transformadora y de excelencia.

Objetivo General

0G1 Formar ciudadanos competentes profesionalmente y comprometidos con la sustentabilidad
de sus comunidades.

Objetivo Especifico

OE 1.1 Ampliar y diversificar la matricula en programas académicos pertinentes con
reconocimiento de calidad nacional e internacional.

Estrategia

E 1.1.4 Posicionar a la UACJ en el estado de Chihuahua y en la region noroeste del pais como una
institucion de educacidn superior de prestigio atractiva para egresados del nivel medio superior.



SOMOSUAC)

Beneficiarios

Clave PIDE Clave Clave
POA/DES Meta Metas . Sexo Indicador Indicadores
PIDE ota PIDE
M H
Numero de
) campanfas de
Operacion 162 . p
difusiony
permanente de .,
campaias de comunicacion.
E1/0G1/OE1.1 e, Porcentaje de
M1 dif 1,000,500 | 500,000 | 500,500
JE 1.1.4/M123 nsiony o ’ ’ publicos meta
comunicacion . ,
) atendidos a través
pertinentes a los 163 o
St de las campafias de
publicos .
difusiony
comunicacion.
Realizar dos campafas anuales informativas que permiten dar a conocer a la
Meta comunidad, a través de los medios masivos de comunicacion y de las redes socio
digitales, las actividades universitarias de mayor impacto en la docencia,
Dependencia investigacion y extension.
Administrativa Dar cobertura informativa a las actividades universitarias que se soliciten y
aprueben para tal fin.
Acciones . . L - . oy .
Realizar spots de radio y television; disefiar anuncios para periodicos, revistas,
redes sociales y portales electrénicos.
Implementacién
de programas de
difusion del
guehacer Numero de
E1/0G1/OE1.1 universitario y programas de
/E1.1.4/M124 M2 de los resultados 1,000,000 1500,000 1500,000 164 difusion
generados en las implementados.
diversas areas
del
conocimiento.
Meta Realizar 52 producciones radiofdnicas anuales propias que dan a conocer a la
. comunidad el quehacer universitario mas relevante.
Dependencia
Administrativa
Producir programas de radio, television y audiovisuales multimedia.
Acciones

Editar e imprimir la Gaceta UACI.




Eje Estratégico

SOMOSUAC)

E1 Formacidn integral, transformadora y de excelencia.

Objetivo General

0G1 Formar ciudadanos competentes profesionalmente y comprometidos con la sustentabilidad

de sus comunidades.

Objetivo Especifico

OE 1.1 Ampliar y diversificar la matricula en programas académicos pertinentes con
reconocimiento de calidad nacional e internacional.

Estrategia

E 1.1.5 Ampliar la presencia universitaria en instituciones de nivel medio superior del

Estado.
Clave Beneficiarios Clave
Clave PIDE . .
POA/DES Meta Metas Total Sexo Indicador Indicadores
PIDE M PIDE
Porcentaje de
instituciones educativas
de nivel medio superior
166 de la ciudad

incorporadas al

Difusion de las programa de “Conoce

ofertas tu Universidad”.

educativas con Numero de alumnos

menor | 167 que participém en el

matricula, asi programa “Conoce tu

SOy ez ] M2 como de 300,000 | 150,000 | 150,000 Universidad”.
/E 1.1.5/M126

aquellas Incremento porcentual

relacionadas en la matricula de

con las programas educativos

profesiones 168 con menor matricula o

emergentes. relacionados con
profesiones
emergentes.

169 Programa de difusion

implementado.




SOMOSUAC)

Meta

Colaborar en la difusion de dos programas educativos anuales con baja demanda o
de nueva creacidn a través de anuncios de prensa, radio y televisién.

Dependencia
Administrativa

Acciones

Produccion de capsulas audiovisuales para redes sociales y portales electronicos;
produccion de spots de radio y television.

Disefio e impresion de materiales necesarios para la difusién de los programas
nuevos o de baja demanda.

Eje Estratégico

E1 Formacidn integral, transformadora y de excelencia.

Objetivo General

0G1 Formar ciudadanos competentes profesionalmente y comprometidos con la sustentabilidad

de sus comunidades.

Objetivo Especifico

OE 1.5 Contar con la infraestructura fisica y tecnoldgica suficiente y adecuada para la formacion
de los estudiantes y el desarrollo del personal académico.

Estrategia

E 1.5.1 Implementar un programa de desarrollo integral del personal académico

Beneficiarios
Clave PIDE Clave Clave :
POA/DES Meta Metas Sexo Indicador Indicadores
PIDE Total PIDE
M H
Difusion de la Porcentaje de la
E1/0G1/ O dispenible para e oo sendémice
1.5/E M1 P para 36,000 20,000 | 16,000| 1190 |2POY0academico
1.5.1/M169 apoyo académico disponible difundida a
e (bibliotecas, través de medios
laboratorios, talleres, impresos




SOMOSUAC)

centros de computo, NuUmero de inserciones
clinicas, hospitales, en los medios impresos
etc.), considerando el y digitales internos que
disefio actual del difundan informacion
portal institucional y 1191 relativa a la

demas instrumentos infraestructura de

de comunicacidn apoyo académico
universitaria. disponible.

Dependencia
Administrativa

Difundir una vez anualmente a través de redes sociales propias y el portal UACJ la

Meta infraestructura académica disponible, nueva o actualizada con que cuenta la UAC)
a través de banners y producciones audiovisuales.
Disefio y produccidon de anuncios para redes sociales propias y para el portal
WWW.uacj.mx .

Acciones

Disefio e impresion de diversos materiales.

Eje Estratégico

E1 Formacidn integral, transformadora y de excelencia.

Objetivo General

0OG1 Formar ciudadanos competentes profesionalmente y comprometidos con la sustentabilidad

de sus comunidades.

Objetivo Especifico

OE 1.5 Contar con la infraestructura fisica y tecnolégica suficiente y adecuada para la formacion
de los estudiantes y el desarrollo del personal académico.

Estrategia

E 1.5.3 Crear las condiciones administrativas y académicas para propiciar el uso compartido de la
infraestructura y equipamiento disponibles.




SOMOSUAC)

Clave Beneficiarios Clave
Clave PIDE . .
POA/DES Meta Metas _ S Indicador Indicadores
PIDE M H PIDE
Porcentaje de la
infraestructura de apoyo
académico y tecnologias
de la informacién
1212 disponibles difundidas a
Difusidn oportuna través de medios
de la infraestructura impresos y digitales
de apoyo académico internos de
E1/OG1/ OE 1.5/E y tecnologias de la comunicacioén.

1.5.3 /M178 M1 informacién 36,000 20,000 16,000 Numero de inserciones
disponibles en las en los medios impresos
distintas dreas y digitales internos que
disciplinares. difundan informacién

1213 relativa ala
infraestructura de apoyo
académico y tecnologias
de informacion
disponibles.

Difundir una vez anualmente a través de banners y audiovisuales en redes sociales
Meta propias y el portal UAC] la infraestructura académica y las tecnologias de
informacién con que cuenta la UACI.
Dependencia
Administrativa Disefio y produccién de anuncios para redes sociales propias y para el portal
WWW.Uacj.mx .
Acciones

Disefio e impresion de diversos materiales.

Eje Estratégico

E2 Generacion, aplicacion y difusiéon del conocimiento.

Objetivo General

0G2 Generar, aplicar y difundir conocimiento que contribuya al desarrollo sustentable y al
bienestar social




Objetivo Especifico

SOMOSUAC)

OE 2.2 Articular la investigacion cientifica a las funciones de docencia, vinculacion y extension.

Estrategia

E 2.2.2 Promover el trabajo investigativo conjunto entre los niveles de pregrado y posgrado.

Beneficiarios

Clave PIDE Clave Clave _
POA/DES Meta Metas . Sexo Indicador Indicadores
PIDE M H PIDE
Numero de
publicaciones
cientificas con
1284 partic_ipacién de
estudiantes de
Publicaciones programas educativos
cientificas en las que de pregradoy

E2 /O0G2/ OE 2.2 . participen posgrado.

/E 2.2.2 /M223 colaborativamente Cantidad de
estudiantes de publicaciones de
pregrado y posgrado. proyectos

1285 colabgrativos entre
estudiantes de
programas educativos
de pregradoy
posgrado.

Meta Mantener dos publicaciones anuales que permitan dar a conocer el trabajo de los
Dependencia jovenes investigadores de la institucion.
Administrativa
Acciones | Editar publicaciones.




SOMOSUAC)

Eje Estratégico

E2 Generacion, aplicacion y difusiéon del conocimiento

Objetivo General

0G2 Generar, aplicar y difundir conocimiento que contribuya al desarrollo sustentable y al
bienestar social

Objetivo Especifico

OE 2.3 Incrementar la produccién cientifica y la transferencia de tecnologia derivada de la
investigacion universitaria

Estrategia

E 2.3.1 Fomentar la investigacion orientada a desarrollar nuevos procesos, aplicaciones,
productos o servicios que brinden soluciones pertinentes e innovadoras a las necesidades
sociales.

Beneficiarios

Clave Clave

Clave PIDE

POA/DES Meta

PIDE

Metas

Total

Sexo

M

Indicador
PIDE

Indicadores

E2 /OG2/OE 2.3/E

2.3.1/M236 MS

Fortalecimiento del
guehacer editorial de
la institucion.

1321

Porcentaje de libros
publicados con sello
editorial UACJ
incorporados a indices
internacionales.

1322

Incremento porcentual
en el numero de
convenios y alianzas de
colaboracién con
editoriales nacionales e
internacionales.

1323

Numero de
coediciones con
editoriales
universitarias 'y
comerciales.




1324

Incremento porcentual
de coediciones con
editoriales
universitariasy
comerciales.

1325

Numero de libros
vendidos en linea.

1326

NuUmero de puntos de
venta nacionales en
donde se exhiben las
obras con sello UACI.

Se pretende que anualmente un libro de la editorial UACJ sea incorporado a

Meta S .
indices internacionales.
Acciones | Realizar convenio para indizar libros.
Meta Se busca aumentar a ocho la cantidad de convenios y alianzas con editoriales
para mantener el nimero de coediciones.
Acciones | Realizar convenio con editoriales.
Se pretende iniciar la venta en linea en la Libreria Universitaria y pasar de uno a
Meta
dos los puntos de venta en el 2024.
Desarrollar la pagina que permita venta en linea.
Acciones
Buscar y concretar punto de venta.
Eje Estratégico

E2 Generacidn, aplicacion y difusidon del conocimiento

Objetivo General

0G2 Generar, aplicar y difundir conocimiento que contribuya al desarrollo sustentable y al

bienestar social
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Objetivo Especifico

SOMOSUAC)

OE 2.3 Incrementar la produccién cientifica y la transferencia de tecnologia derivada de la
investigacion universitaria

Estrategia

E 2.3.2 Gestionar mecanismos de colaboracién con representantes de los sectores sociales para
realizar proyectos de investigacién pertinentes que deriven en la aplicacidon del conocimiento
generado y la transferencia de tecnologia

Beneficiarios

Clave Clave
Clave PIDE ’ :
POA/DES Meta Metas Sexo Indicador Indicadores
Total
PIDE iy H PIDE
Plan de comunicacién
implementado para
Meta 1 Difusion de darl:?l conocer
los resultados de pro emads
investigacion de la 1327 | &ncontradosy
Universidad para soluciones propuestas
posicionarse como a la sociedad a través
un agente de los proyectos de
E2 /OG2/0OE 2.3/E . . L .
/0c2/ / M1 |transformador con {36,000 20,000 | 16,000 investigacion cientifica
2:3.2/M237 la capacidad de desarrollados.
roponer soluciones , . .
zfecFicivas alas Numero de inserciones
problematicas en medios internos
. . ue difundan los
identificadas en el 1328 9
estado resultados de
' investigaciones
desarrolladas.
Meta Producir 4 programas audiovisuales anualmente para colaborar en la difusién de
los resultados de investigacion de la UAC)
Dependencia
Administrativa Producir programas audiovisuales.
Acciones

Realizar notas periodisticas.
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Eje Estratégico

E2 Generacion, aplicacion y difusidon del conocimiento

Objetivo General

0G2 Generar, aplicar y difundir conocimiento que contribuya al desarrollo sustentable y al
bienestar social

Objetivo Especifico

OE 2.4 Fortalecer los procesos propios de la investigacion-creacidn artistica

Estrategia

E 2.4.2 Visibilizar la produccion artistica y cultural emanada de la comunidad universitaria

Clave Beneficiarios Clave

Meta Metas Sexo Indicador Indicadores

Clave PIDE
POA/DES

Numero de eventos
realizados para
difundir los

1341 productos de la
investigacion-
creacion artistica
Difusion de los universitaria.

productos de la Numero de
investigacion- asistentes a eventos
M1 creacion artistica 100,000 | 50,000 | 50,000 de difusién de los
universitaria local, 1342 productos de la
regional y investigacion-
nacionalmente. creacion artistica
universitaria.

E2 /OG2/OE 2.4 /E
2.4.2 /M243

Numero de
egresados que

1343 exhiben sus obras
artisticas fuera de la
Universidad.
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SOMOSUAC)

1344

Numero de docentes
gue exhiben sus
obras artisticas fuera
de la ciudad.

Dependencia

Meta

Transmitir anualmente en redes sociales y pagina web doce eventos realizados
para la difusidn de productos de investigacion y creacion artistica.

Administrativa

Acciones

Realizar transmisiones en vivo por Redes Socio digitales.

Eje Estratégico

E2 Generacion, aplicacion y difusidon del conocimiento

Objetivo General

0G2 Generar, aplicar y difundir conocimiento que contribuya al desarrollo sustentable y al
bienestar social

Objetivo Especifico

OE 2.4 Fortalecer los procesos propios de la investigacion-creacion artistica

Estrategia

E 2.4.3 Promover entre los creadores universitarios el concepto de retribucion social en el arte

Beneficiarios
Clave PIDE Clave Clave
POA/DES Meta Metas Sexo Indicador Indicadores
PIDE Total PIDE
M H
Dar a conocery Numero de eventos
poner al alcance de 1348 | culturalesy artisticos
la sociedad en realizados.
E2/062/052: M1 general los 100,000 | 50,000 | 50,000 Numero de eventos
/E 2.4.3 /M245 .
productos de 1349 culturales producidos
investigacion- para la comunidad en
creacion artistica general.
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de la comunidad
UACI

1350

Numero de asistentes
a los eventos
culturales y artisticos
realizados.

Transmitir anualmente a través de redes sociales y pagina web cuatro eventos

Meta . ..
Dependencia culturales y artisticos solicitados.
Administrativa
Acciones | Disefio e impresion de los materiales necesarios.
Numero de creadores
artisticos
universitarios que
Fomento de la 1351 participan en
participacién de los convocatorias y
creadores artisticos premios nacionales
universitarios en entorno ala
E2 /OG2/OE 2.4
M2 las convocatorias 36,000 | 20,000 | 16,000 ibucidé i
JE 2.4.3 /M246 ! : y retribucién social.
premios nacionales ,
) Numero de
existentes en torno : .
s universitarios que han
a la retribucién . .
. obtenido un premio
social. 1352 .
en las convocatorias
nacionales en torno a
la retribucién social.
Meta Difundir anualmente a través de notas de prensa, banners y producciones
. audiovisuales ocho participaciones de universitarios en convocatorias nacionales.
Dependencia
sl e . Realizar notas periodisticas de la participacidn de universitarios y de los premios
Acciones .
obtenidos.
Vincular el trabajo Numero de proyectos
de la investigacion- de investigacion-
creacion artistica creacion artistica
E2 /OG2/OE 2.4 de la comunidad realizados en
M3 36,000 | 20,000 | 16,000 1353 g
/E 2.4.3 /M247 UACI con otras colaboracién con

instancias locales,
estatales,
nacionales e

instancias dedicadas a
la difusidn de la
culturay las artes.
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internacionales,
dedicadas a la
difusion de la
culturay las artes.

1354

Porcentaje de
proyectos de
investigacion-creacién
artistica vinculados
con instancias
dedicadas a la
difusién de la cultura
y las artes.

. Meta
Dependencia

Administrativa

Difundir anualmente, a través de notas de prensa, banners y producciones
audiovisuales ocho proyectos realizados por las diferentes instancias

universitarias.

Acciones

Realizar notas periodisticas.

Eje Estratégico

E3 Vinculacion y extension.

Objetivo General

0OG3 Contribuir al desarrollo social y econdmico a través de la vinculacién con los sectores
publico, privado y social.

Objetivo Especifico

OE 3.1 Fortalecer una cultura institucional de vinculacién y extension.

Estrategia

E 3.1.4 Visibilizar los resultados de los servicios de vinculacidn y extension institucionales

Clave Beneficiarios Clave
Clave PIDE ) )
POA/DES Meta Metas Total Sexo Indicador Indicadores
PIDE M H PIDE
Difusion de los Numero de proyectos
E3/0G3/OE 3.1/E resultados del de extensionismo y
3.1.4/M314 M2 extensionismo y >00,000 | 250,000 | 250,000 1390 vinculacion
vinculacion difundidos.
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universitarios
con base en los
impactos
alcanzados en
las comunidades
o grupos de
interés
atendidos.

1391

Numero de
publicaciones
emitidas sobre el
nivel de impacto de
los servicios ofrecidos
a los distintos grupos
de interés.

audiovisuales ocho proyectos de extension y vinculacion.

Difundir anualmente a través de banners, notas de prensa y producciones

Acciones

soliciten.

Dar cobertura informativa a las actividades de extensién y vinculacion que se

MTRO. JESUS MEZA VEGA

MTRA. LORENA IVONNE BRECEDA ADAME

MTRA. MARIA ESTHER MEARS DELGADO

Agosto 2022
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