CARTA DESCRIPTIVA (FORMATO MODELO EDUCATIVO UACI VISION 2020)

I. Identificadores de la asighatura

Instituto: IADA Modalidad: Distancia

Departamento: pisefio N
Créditos: ©
Materia: Teoriade la Retorica en introduccion a la imagen

Programa: pypilicidad Cardcter: Obligatorio

Clave: DIS 980800
Tipo: Tedrico-practico

Nivel: Principiante

Horas: 4 por semana Teoria: 4 Préactica: 2

Il. Ubicacion

Antecedentes: Clave

Consecuente:




Il. Antecedentes

Antecedentes, propoésitos y funciones de la Comunicacion. Tipos de Comunicacion. Andlisis de la
Conocimientos: Comunicacion grafica en la Identidad Corporativa. Comunicacion y Creatividad. Comunicacion en:

Disefio de administracion, Disefio de Informacion, Disefio de Educacion y Disefio de Persuasion.

Semiética de la significacion y semidtica de la comunicacion. Cédigos visuales. Concepto de imagen.

Habilidades: Capacidad para apropiarse de conceptos, teoria y metodologia de la semiética. Habilidad para
construir y construir conceptos de la imagen. Capacidad para analizar y explicar como se produce y
como funciona el proceso de significacion en la produccién de fenémenos sociales y visuales.

Actitudes y valores:

Honestidad para cumplir con su trabajo al interior y exterior del salén de clases. Respeto a la
institucion educativa que comprende a compafieros, maestros y autoridades administrativas
y académicas.

IV. Propésitos Generales

Los propdsitos fundamentales del curso son:

Realizar un andlisis basado en la semiética y sus diferentes usos, dentro de la
publicidad, para llevar a cabo la lectura de imagenes publicitarias.




V. Compromisos formativos

a) Conocer y analizar la Semidtica y la retorica y su aplicacion en el

Intelectual: . . . ) )
campo del disefio grafico y discusiones relativas a modos de
comunicacion no verbal.
Humano: : . .
a) Despertar el interés por todos aquellos temas que comprendan la asignatura.
b) Responsabilidad y eficiencia en la presentacion de tareas y trabajos.
c) Propiciar una actitud critica y analitica en torno a los temas a tratar.
Social:

a) Construir un discurso propio de la semidtica.
b) Identificar autores especializados en semiética.
¢) ldentificar y aplicar modelos semiéticos en el Disefio Grafico.

Profesional:

a) Explicar como funcionan los fendbmenos sociales en la sociedad.

VI. Condiciones de operacion

Espacio:  Ayla virtual

Laboratorio: Mobiliario:
Poblacién: 20-25

Material de uso frecuente:
Computadora

Condiciones especiales: Ninguno




VII. Contenidos y tiempos estimados

Temas Contenidos Actividades
Encuadre Presentacion del curso y sus
formas de evaluacion.
Conocer la plataforma y la
metodologia de la clase.
Unidad |

Retérica de la Identificar el Modelo de
imagen Retdrica de la imagen para
el andlisis de anuncios
publicitarios, propuesto por

Roland Barthes

Unidad I

Areas de Representar las areas de
investigacion de |la semibtica: Sintactica,
la semidtica Semantica y Pragmatica

imagenes

aplicadas al analisis de las

Elaboracion de Ensayo.

Elaboracion de anuncios tomando
como base las “Figuras retéricas
aplicadas a la publicidad”

Elaboracion de un Mapa mental,
en donde se identifiquen todos los
elementos que estudia la
Pragmatica.

Elaboracion de un Mapa cognitivo
de sol, en donde se identifiquen
todos los elementos que estudia la
Sintactica.

Elaboracion de un Mapa
Conceptual en donde se
identifiquen todos los elementos
de la Semantica.




Unidad I

Funciones del
lenguaje

Unidad IV

Retorica e
ideologia

Unidad V

Imagen
publicitaria

Representar las
Funciones del lenguaje
propuestas por Roman
Jakobson aplicadas para
el andlisis de imagenes

Comprender la relacién
entre retorica e ideologia
de Humberto Eco

Representar el analisis de
la imagen publicitaria de
Umberto Eco

Elaboracion de anuncios tomando
como base las “Funciones del
lenguaje”. (Emotiva,
Metalinguistica, Referencial)

Elaboracion de Mapa mental, en
donde se identifiquen los usos del
lenguaje

Elaboracién de un ensayo en
donde se identifique la relacion
gue existe entre la forma de usar
el lenguaje y la ideologia

Elaboracion de anuncios:(Nivel
Iconografico, Tépico)




VIIIl. Metodologia y estrategias didacticas

Metodologia Institucional:

a) Elaboracién de ensayos, monografias e investigaciones (segun el nivel) consultando
fuentes bibliograficas, hemerograficas y en Internet.

b) Elaboracion de reportes de lectura de articulos en lengua inglesa, actuales y relevantes.

Estrategias del Modelo UACJ Visién 2020 recomendadas para el curso:

a) Busqueda, organizacion y recuperacion de informacion: Facultan a los alumnos
para la localizacion, sistematizacion, reconocimiento, evocacion y uso de la
informacion y el conocimiento disponible.

b) Comunicacion horizontal: Posibilitan el desarrollo humano, dignifica a la persona
y enriguecen el aprendizaje a través de alternativas y visiones diversas.

c) Eleccion, decision: Estimulan el analisis, la reflexion y son un buen camino para
desarrollar la practica responsable de la libertad.

d) Evaluacion: Proveen los criterios para el mejoramiento, ajuste y correccion de
procesos, productos, acciones y decisiones.

e) Investigacion: Promueven la comprension y uso de metodologias para la
generacion y aplicacion del conocimiento; y desarrollan la objetividad y
racionalidad, asi como las capacidades para comprender, explicar, predecir y
promover la transformacion de la realidad.

f) Metacognitivas: Facultan al educando a encontrar la racionalidad o deficiencia de
sus procesos mentales, afectivos y operacionales. Son indispensables para el
aprendizaje autodirigido.

g) Trabajo Colaborativo: Incrementan la solidaridad, la tolerancia, el respeto, la
capacidad argumentativa; la apertura a nuevas ideas, procedimientos y formas de
entender la realidad; multiplican las alternativas y rutas para abordar, estudiar y
resolver problemas.




IX. Criterios de evaluacién y acreditacion

a) Institucionales de acreditacion:

Acreditacion minima de 80% de clases programadas

Entrega oportuna de trabajos

Calificacion ordinaria minima de 7.0

Permite examen Unico:  no|[] si

b) Evaluacion del curso

Acreditacion de los temas mediante los siguientes porcentajes:

Unidad |

Unidad Il

Unidad Il

Unidad IV

Unidad V

TOTAL:

30%

20%

20%

10%

20%

100%




X. Bibliografia

Nota: Revisar la bibliografia obligatoriay complementaria, asi como citar adecuadamente
seguln sea el caso de libros, revistas, paginas electronicas, compilaciones, libros

electrénicos, etc.
Bibliografia Obligatoria

Albaladejo, M. T. (1993). Retérica. Editorial Sintesis. Madrid: Sintesis.

Barthes, R. Alcalde, R. (2009). La aventura semioldgica, Paidds, Barcelona.

Eco, U. (1973). La estructura ausente- Introduccién a la semiética, Barcelona, Ed. Lumen.
Eco, U. (2007). Tratado de semiética general. México: Debolsillo.

Jakobson, R. (1995). Arte verbal, signo verbal, tiempo verbal. México: FCE.

Guiraud, P.& Poyrazian,M. T. (2011). La semiologia. México, D.F.: Siglo XXI.

Morris, Ch., Grasa, R. (2000). Fundamentos de la teorfa de los signos. Barcelona: Paidés.

Bibliografia Complementaria
Aicher, O. & Krampen, M. (2002). Sistemas de signos en la comunicacién visual. México; Barcelona: G. Gili.
Barthes, R. (1996). Andlisisestructural del relato. México: Ediciones Coyoacan.

Hernandez,G.J., A., Garcia, T. M. del C. (1994). Historia breve de la retérica. Madrid: Sintesis.

Xl. Perfil deseable del docente

Estudios en publicidad, comunicacion y/o mercadotecnia.

Xll.Institucionalizaciéon

Responsable del Departamento:Mtra. Guadalupe Gaytan Aguirre
Coordinador/a del Programa:

Fecha de elaboracion: Mayo 2014

Elaboré: Dra. Martha Patricia Alvarez Chavez

Fecha de redisefio: Diciembre 2016

Redisefié: Dra. Martha Patricia Alvarez Chavez
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	Conocimientos Habilidades Actitudes y valores: Antecedentes, propósitos y funciones de la Comunicación. Tipos de Comunicación. Análisis de la Comunicación gráfica en la Identidad Corporativa. Comunicación y Creatividad. Comunicación en: Diseño de administración, Diseño de Información, Diseño de Educación y Diseño de Persuasión. Semiótica de la significación y semiótica de la comunicación. Códigos visuales. Concepto de imagen.
	Los propósitos fundamentales del curso son: Realizar un análisis basado en la semiótica y sus diferentes usos, dentro de la publicidad, para llevar a cabo la lectura de imágenes publicitarias.
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	TemasRow1: 






Unidad I

Retórica de la imagen






Unidad II

Áreas de investigación de la semiótica


	ContenidosRow1: Encuadre








Identificar el Modelo de Retórica de la imagen para el análisis de anuncios publicitarios, propuesto por Roland Barthes      





Representar las áreas de la semiótica: Sintáctica, Semántica y Pragmática aplicadas al análisis de las imágenes
	ActividadesRow1: Presentación del curso y sus formas de evaluación.
Conocer la plataforma y la metodología de la clase.





Elaboración de Ensayo.

Elaboración de anuncios tomando como base las “Figuras retóricas aplicadas a la publicidad”





Elaboración de un Mapa mental, en donde se identifiquen todos los elementos que estudia la Pragmática.

Elaboración de un Mapa cognitivo de sol, en donde se identifiquen todos los elementos que estudia la Sintáctica.

Elaboración de un Mapa Conceptual   en donde se identifiquen todos los elementos de la Semántica.


	Metodología Institucional a Elaboración de ensayos monografías e investigaciones según el nivel consultando fuentes bibliográficas hemerográficas y en Internet b Elaboración de reportes de lectura de artículos en lengua inglesa actuales y relevantes Estrategias del Modelo UACJ Visión 2020 recomendadas para el curso: a) Búsqueda, organización y recuperación de información: Facultan a los alumnos para la localización, sistematización, reconocimiento, evocación y uso de la información y el conocimiento disponible.
b) Comunicación horizontal: Posibilitan el desarrollo humano, dignifica a la persona y enriquecen el aprendizaje a través de alternativas y visiones diversas.
c) Elección, decisión: Estimulan el análisis, la reflexión y son un buen camino para desarrollar la práctica responsable de la libertad.
d) Evaluación: Proveen los criterios para el mejoramiento, ajuste y corrección de procesos, productos, acciones y decisiones.
e) Investigación: Promueven la comprensión y uso de metodologías para la generación y aplicación del conocimiento; y desarrollan la objetividad y racionalidad, así como las capacidades para comprender, explicar, predecir y promover la transformación de la realidad. 
f) Metacognitivas: Facultan al educando a encontrar la racionalidad o deficiencia de sus procesos mentales, afectivos y operacionales. Son indispensables para el aprendizaje autodirigido.
g) Trabajo Colaborativo: Incrementan la solidaridad, la tolerancia, el respeto, la capacidad argumentativa; la apertura a nuevas ideas, procedimientos y formas de entender la realidad; multiplican las alternativas y rutas para abordar, estudiar y resolver problemas.
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Unidad I                 30%

Unidad II                20%

Unidad III               20%

Unidad IV              10%

Unidad V               20%


TOTAL:                 100%

	Nota Revisar la bibliografía obligatoria y complementaria así como citar adecuadamente según sea el caso de libros revistas páginas electrónicas compilaciones  libros electrónicos etc: Bibliografía Obligatoria

Albaladejo, M. T. (1993). Retórica. Editorial Síntesis. Madrid: Síntesis.

Barthes, R. Alcalde, R. (2009). La aventura semiológica, Paidós, Barcelona.

Eco, U. (1973). La estructura ausente- Introducción a la semiótica, Barcelona, Ed. Lumen.

Eco, U. (2007). Tratado de semiótica general. México: Debolsillo.

Jakobson, R. (1995). Arte verbal, signo verbal, tiempo verbal. México: FCE.

Guiraud, P.& Poyrazián, M. T. (2011). La semiología.  México, D.F.: Siglo XXI.

Morris, Ch., Grasa, R.  (2000).  Fundamentos de la teoría de los signos. Barcelona: Paidós.


Bibliografía Complementaria

Aicher, O. & Krampen, M.  (2002). Sistemas de signos en la comunicación visual. México; Barcelona: G. Gili.  

Barthes, R. (1996). Análisis estructural del relato. México: Ediciones Coyoacán.

Hernández, G.J., A., García, T. M. del C. (1994). Historia breve de la retórica. Madrid: Síntesis.
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	Text16: Honestidad para cumplir con su trabajo al interior y exterior del salón de clases. Respeto a la institución educativa que comprende a compañeros, maestros y autoridades administrativas y académicas.
	Text17:      a) Despertar el interés por todos aquellos temas que comprendan la asignatura. 
     b) Responsabilidad y eficiencia en la presentación de tareas y trabajos. 
     c) Propiciar una actitud crítica y analítica en torno a los temas a tratar. 

	Text18:  a) Construir un discurso propio de la semiótica.
 b) Identificar autores especializados en semiótica. 
 c) Identificar y aplicar modelos semióticos en el Diseño Gráfico.
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Unidad IV
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Imagen publicitaria
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Representar las Funciones del lenguaje propuestas por Román Jakobson aplicadas para el análisis de imágenes







Comprender la relación entre retórica e ideología de Humberto Eco   






Representar el análisis de la imagen publicitaria de Umberto Eco  
	Text27: 

Elaboración de anuncios tomando como base las “Funciones del lenguaje”. (Emotiva, Metalingüística, Referencial)

Elaboración de Mapa mental, en donde se identifiquen los usos del lenguaje




Elaboración de un ensayo en donde se identifique la relación que existe entre la forma de usar el lenguaje y la ideología





Elaboración de anuncios:(Nivel Iconográfico, Tópico)
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