CARTA DESCRIPTIVA

Taller de Sintesis del Disefo Grafico
(FORMATO MODELO EDUCATIVO UACJ VISION 2020)

I. Identificadores de la asighatura

Instituto: IADA Modalidad: Presencial
Departamento: Disefio Créditos: 6
Materia: Taller de Sintesis del Carécter:  Obligatoria
Disefio Grafico
Tipo: Taller
Programa: Licenciatura en Disefio Gréafico
Clave: DIS143700
Nivel: Avanzado
i Practica: 4

Horas: 6 por semana Teoria: 2
Il. Ubicacion

Disefio Multimedia D1S143100
Antecedentes:

Practicas profesionales DIS143600
Consecuente: De Disefio Gréfico
lll. Antecedentes

Conocimientos: El estudiante debera contar con conocimientos generales de la teoria y de la
practica del disefio gréfico en todas sus areas: metodologia, identidad, sistemas visuales,
infodisefio, empaque, ilustracién, disefio ediorial, fotodisefio publicitario, multimedia entre otros.

Habilidades: El estudiante debera utilizar sus habilidades conceptuales, manuales, tedricas y
técnicas que le permitan resolver problematicas de comunicacion visual a nivel profesional,
profundizando en la conceptualizacion y resolucion de los mismos.

La investigacion sera la via por la que se llegara a la construccion de la propuesta gréaficay a la
solucion de necesidades especificas que cada proyecto requiera.

Actitudes y valores: El estudiante debera contar con la actitud de disponibilidad, puntualidad,
profesionalismo y compromiso tanto para la clase como en el desarrollo profesional.

El estudiante gestionard proyectos en donde su disefio sea siempre pensado para que sea
funcional-estético, demostrando con esto que tiene claro el objetivo de su carrera como
disefiador gréfico.

Dentro y fuera del instituto el estudiante sera respetuoso para con su entorno social, laboral e
institucional.




IV. Propésitos Generales

El estudiante aplicara e integraré los conocimientos adquiridos en materias tedricas y practicas
desarrolladas durante su carrera con una perspectiva global en la aplicacion de proyectos
integrales de disefio grafico, teniendo como caracteristica principales ser funcionales,
coherentes y profesionales, basados en el desarrollo y procesos de investigacion, analisis y
necesidades reales al contexto cultural y social propios del campo del disefiador gréfico,
incluyendo también costos, presupuestos y la presentacidn profesional del proyecto o
propuesta.

A) Proposito especifico
El estudiante a través del semestre de la clase de Taller de Sintesis, desarrollara la
construccion de su propia marca para asi estar listo para ofrecer sus servicios, con el objetivo
de poder ofertar, vender y competir profesionalmente con la competencia directa e indirecta,
tanto a nivel universitario y como préximo profesional del disefio.

V Compromisos formativos

Intelectual:

El estudiante tendra en cuenta la funcionalidad y la potencialidad que tiene el disefio
aprovechando los conocimientos tedricos y practicos abordados a lo largo del desarrollo en la
carrera siempre abordando de forma efectiva las herramientas que tiene a su disposicion tales
como el uso del color y las formas, sintesis de informacion, medidas, formatos, materiales y
analisis del usuario y del entorno, recursos tipograficos, de imagen, semiética, sistemas de
impresion etc.

Implicar a los alumnos en actividades de investigacén, aplicaciones globales e
integrales de disefio grafico en proyectos practicos y funcionales, respondiendo a la demanda
laboral del mercado actual.

Humano:

El estudiante tendra la capacidad de elaborar mensajes visualmente funcionales, estéticos y
legibles abordando su propio conocimiento de la imagen grafica ayudando con ello a una mejor
apreciacion e interpretacion del entorno.

En el salén de clases deberdan de sobresalir los valores formativos, por ello el alumno
retroalimentara informacion de manera oportuna, deberd avisar cuando no pueda asistir a
clase, debera promover la corresponsabilidad del proceso del aprendizaje, de igual manera se
compromete a entregar los trabajos a tiempo y con la calidad y caracteristicas acordadas,
también corresponde al alumno participar en eventos si asi se le requiere.

En la institucion se le apoyara al alumno en estimular los logros académicos con la exhibicion
de sus trabajos, asi como participaciones en eventos ya sean interdisciplinarios o
multidisciplinarios en torno a una tematica comun.




Capacidad para trabajar en equipo y para trabajar de manera individual con la misma
efectividad y responsabilidad.

Social:

El alumno incrementara su desarrollo con un enfoque profesional asi como su confianza en
abordar proyectos reales aun siendo estudiante, ya sea por interés propio o por vinculacion
escolar. Desarrollara ejercicios que lo ayuden a visualizar y analizar probleméticas relativas a la
comunicacion visual, con ello practicara habilidades de razonamiento, se promovera mas
facilmente como disefiador, siendo siempre consiente de la calidad de presentacion del
proyecto en relacion a sus pares o comparfieros de clase.

Se fomentar4 en el alumno la capacidad de auto administrarse en practica, organizacién,
ejecucion siempre cumpliendo con los objetivos y tiempo de entrega requeridos.

Establecer relaciones positivas con otras personas.

Respetar las normas y valores de los grupos a los que pertenece.

Colaborar en los proyectos grupales.

Estar abierto a escuchar y a respetar las opiniones de otras personas y poder expresar las
propias.

VI. Condiciones de operacioén

Espacio: Aula tradicional
Laboratorio: Mobiliario: Mesa, silla, pizarrén
Poblacion: 15a20

Material de uso frecuente: extensién multiple.

Condiciones especiales No aplica




VII. Contenidos y tiempos estimados

Temas x semana

Contenidos

Actividades

1,2,3,4,5. Brief e
Identidad Corporativa

6.identidad corporativa

7. Sefalética

8. llustracion

9,10. aplicaciones en
papel, promocionales
y publicidad

11, 12. Infografia
tradicional e
Interactiva

13, 14. Portafolio y
catalogo digital

Brief creativo
Bench marketing
Disefio de logotipo

Disefio de papeleria primaria
Disefio de papeleria secundaria

Uso de pictogramas
Manejo de textos

Uso del color
Percepcion y ergonomia

llustracién publicitaria
Uso de técnica digital o
tradicional a eleccion libre.

Formatos de impresion
Proveedores

Costos

Pre prensa, produccion.
Manejo de imagen / texto
Manejo de formato, ubicacion,
costos reales, tiempo de
exhibicion, etc.

Formatos de impresién para
articulos promocionales
(camisas, bolsas, plumas,
llaveros, articulos, etc)

¢, Cémo mantener a un cliente
cautivo con una infografia?
Medio informativo.

Informacion

Recursos a utilizar (audio, video,
imagenes)

Informacion basica y como
medio de exhibicién de la
marca, productos y servicios
que se ofrecen, asi como
Herramientas utilizadas.

Lectura Definiendo a la audiencia. PORTAL UACJ
Lectura que es el brief y como realizarlo.

Desarrollo de una identidad corporativa basada en un
brief creativo especifico.

Presentacién de ejemplos por parte del docente.

Disefio de logo propio, disefio de papeleria béasica,
disefio de hoja de trabajo y de entrega de tareas
presentacion de proyecto.

Disefio de sefialética considerando todos los factores
visuales y conceptuales que conlleva su realizacién.
(Color, tipografia, formatos, materiales, etc.).

Disefio de pictogramas de apoyo para proyecto
personal, enfocado a las areas de disefio.

Manejo de bocetos (burdo, esquematico y conceptual) y
fino para la presentacion del proyecto personal. Esta
servira para utilizarla como un medio o fondo publicitario
de la propia marca.

_Andlisis previo_ Bench Marketing lectura.

Disefio de anuncio para revista.

Andlisis grupal de estilos, formatos. Bench marketing
Disefio de anuncio de directorio telefénico.

Anuncio de servicios en medios impresos.

Realizacién de archivos para impresion.

Investigacion de proveedores, costos.

Manejo de formatos, conocimientos de materiales.
Podran realizar, flyers, post it personalizado, calendario,
etiquetas, folders, carpetas etc.

Disefio de anuncio para revista.

Andlisis grupal de estilos, formatos. Bench marketing
Disefio de anuncio de directorio telefénico.

Anuncio de servicios en medios impresos.

Realizacién de propuestas de articulos tales como cd
interactivos, playeras, calcomanias, rotulacién en vinyl,
llaveros, mouse pad, plumas, bolsas etc. Investigacion
de proveedores, costos.

Lectura de las cavernas a la era digital (PORTAL UACJ)
Disefio de interactivo utilizando audio e imagenes,
promoviendo su marca, productos y servicios.

Lectura usabilidad y disefio de informacion. (PORTAL
UACJ)

Disefio de una infografia con el fin de explicar al cliente
ya sea la metodologia o proceso para llegar a un disefio.
Considerar factores de lectura, ubicacion y target.

Disefio de portafolio personal tanto en version digital
como impresa

Uso de imagenes e interactividad fluida, muestra de
proyectos y servicios, sirve como elemento de
promocion.




Inicia Proyecto final, desarrollo de pagina web de la

15y 16. Disefio web. Disefio web, programacion marca, utilizando todo lo realizado durante el semestre,
Manejo de softwares, Html, teniendo secciones como quienes somos, contacto,
CSS, etc. portafolio, publicidad, clientes, productos y servicios,
galeria, links, eventos etc, Pagina lista para subirla a la
red.
Proyecto Final Entrega digital en PDF, del Presentacion del proyecto final tanto en digital como
proyecto final impreso expuesto ante grupo.

Presentacion por parte del alumno de todos los temas,
desde la identidad gréafica hasta los costos . Se
entregara un manual en formato impreso y digital. Asi
también el alumno expondra ante el grupo la
metodologia que llevo a cabo para realizar su proyecto.

VIIl. Metodologia y estrategias didacticas

1. Metologia institucional:

La Educacién Superior facilita el aprendizaje a través de la aplicacion de diversas técnicas de
participacion individual y grupal generando la interiorizacién personal y la interaccion entre grupos. Dicho
proceso permite fortalecer capacidades, habilidades y destrezas en los estudiantes, trabajando en un
aprendizaje basado en competencias, este aprendizaje esta contemplado para trabajar con la aplicacion
de técnicas como la investigacién, el estudio de mercados, descubrimientos de nuevos hichos,
exposiciones dentro del aula, dinAmicas expuestas para lograr la interrelacién personal, social e

interinstitucional de manera exitosa.
2. Estrategias didacticas recomendadas para el curso:
» Método Expositivo

* Dinamicas de Grupo

 Simulaciones (cliente-disefiador)

Metodologia Institucional:
a) Elaboracion de ensayos, monografias e investigaciones (segun el nivel) consultando fuentes
bibliograficas, hemerograficas y en internet.
b) Elaboracién de reportes de lectura de articulos en lengua inglesa, actuales y relevantes.
c) Préacticay aplicacidn de conceptos y discursos en proyectos integrales de comunicacion gréfica.

d) Proyectos individuales y grupales.




Estrategias del Modelo UACJ Vision 2020 recomendadas para el curso:

a) Comunicacion horizontal: Esta posibilita el desarrollo humano del educando y enriquece el
aprendizaje a través de alternativas y visiones diversas.

b) Ejecucidn- ejercitacion: Este permite que el alumno vincule la practica con la teoria, permite
consolidar aprendizajes asociados a destrezas, procedimientos, uso de técnicas, equipos,
instrumental especializado y herramientas.

c) Aproximacion empirica a la realidad: Esta estrategia evita el aislamiento y la sobrecarga
tedrica mediante el contacto directo con las condiciones, problemas y actividades del mundo no
escolar, enfocandolo en este caso a la practica profesional.

d) Eleccion, decision: Estimulan el anaisis, la reflexion y son un buen camino para desarrollar la
practica responsable de la libertad.

e) Evaluacién: Provee en los alumnos los criterios para el mejoramiento, ajuste y correccion de
procesos, productos, acciones o decisiones.

f) Planeacién, prevision y anticipacién: Estimula el uso de visiones a corto, mediano y largo
plazo que le permiten establecer metas de desarrollo, considerando condiciones, costos, riesgos
y consecuencias, con ello también desarrolla la autonomia, compromiso y autogestion.

g) Procesos de pensamiento creativo divergente y lateral: Esta incita en el alumno el uso de la
intuicion y la imaginacion para promover la revision, adaptacion y creacién innovativa, ya sea de
ideas, interpretaciones, representaciones, procesos practicos, tecnologias, organizacién, objetos

y productos.

IX Criterios de evaluacién y acreditacion

a) Insitucionales de acreditacion

1.- Acreditacion minima de 80% de clases programadas. (Limite 7 faltas) aplica baja definitiva.

2.- Entrega oportuna de trabajos dia y hora especifica, entrega fuera de lo establecido no se recibe
trabajo.
3.- Pago de derechos.
4.- Calificacion ordinaria minima de 7.0
5.- Permite examen Unico: NO

b) Evaluacion del curso
Acreditaciéon de los temas mediante los siguientes porcentajes:
Lecturas, elaboracion de proyectos y entregas: 70%
Proyecto FINAL: 30%

TOTAL 100%

MUY IMPORTANTE: Para evaluar los proyectos se tomara en cuenta que cumplan con los niveles de calidad que un




alumno préximo a graduar y las empresas en el mercado laboral exigen, analisis de problematicas, proceso de
investigacion, estudio del target, posicionamiento en el mercado, competencia, metodologia del proceso de disefio,
desarrollo de bocetaje, claridad en el mensaje, disefio, fucionalidad, texto publicitario y su ortografia, discurso gréafico y la

semidtica aplicada y fundamentacidn de sus proyectos.
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Lecturas en portal UACJ:

Costa Joan, 15 axiomas para los Dir.com

Frascara Jorge, Definiendo a la audiencia.

Bastos Itanel, de las cavernas a la era digital.

Montero Fernando, Marketing periodistico.

Rodriguez Fernando, Usabilidad y disefio de informacién.
Rossami. Qué es el brief y como realizarlo

Aguirre Miguel Angel. Qué es el Benchmarketing

X. Perfil deseable del docente

Maestria en disefio, disefio grafico, publicidad o mercadotecnia.

Xl. Institucionalizacion

Responsable del Departamento: Mtra. Guadalupe Gaytan Aguirre

Coordinador/a del programa: Lic. Saulo Angel Favela Castro

Fecha de elaboracién: 30 de mayo de 2011

Elaboré: LDG-MDH. José Cristdbal Cortés, LDG-MDH. Carina Acosta Mendoza, Mtra. Tayde Mancillas.
Fecha de Redisefio: 2 de Diciembre del 2013

Redisefio: LDG-MDH. José Cristébal Cortés, LDG. Wendy Rodela.




